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Pourquoi une stratégie de 

communication commune? 



Introduction 

Contexte  

 225.000 travailleurs 

frontaliers dans la 

Grande-Région 

 520.000 trajets 

transfrontaliers par 

jour 



Introduction 

Contexte  

Flux de frontaliers en croissance 

constante 
 

Dont l’aire fonctionnelle urbaine de 

Luxembourg est le centre de gravité 
 

 Importante demande de transports 

transfrontaliers 

 Enjeu de la mobilité à l’échelle de la Grande 

Région 



Introduction 

Contexte  

 Informations 

éparpillées entre 

les différents 

opérateurs 



Introduction 

Contexte  

 Centrales 

d’information 

régionales 



Déroulement du projet 



Partenaires 

 Luxembourg 

 Sarre 

 Rhénanie- 

 Palatinat 

 Lorraine 

 Wallonie 

 

  

 

 

• Avec le soutien du Fonds Européen de Développement Régional (FEDER) 

• A l’initiative du Comité Economique et Social de la Grande Région (CESGR) 

Projet «Stratégie de 
communication commune 
pour les transports publics 
transfrontaliers dans la 
Grande Région» 

446.250 € 

 30 mois  

01.07.2012 – 31.12.2014 



Opérateurs partenaires Partenaires 

méthodologiques 

Verkéiersverbond Luxemburg 

Verkehrsmanagement Gesellschaft 

Saar 

Ministerium des Inneren, für Sport und 

Infrastruktur von Rheinland-Pfalz 

Ministerium für Wirtschaft, Arbeit, Energie 

und Verkehr des Saarlandes 

Verkehrsverbund Region Trier   

Conseil Régional de Lorraine  

Ministère de l’Ecologie, du Développement 

durable et de l’Energie français, DREAL 

Province belge de Luxembourg  

Société régionale wallonne du Transport-

TEC 

Région wallonne, SPW 
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 Réseau pérenne des autorités et opérateurs de 

transport public 
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Groupe 
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Respon-
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projet 
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Groupe 
de travail 
technique  

Comité 
d‘accompa
gnement 

Antenne 
régionale 
Grande-
Région 

Interreg IV A 



 Création d’une marque 
– Nom de marque 

– Charte graphique 

 Stratégie de communication 

coordonnée 

Apparence commune 

Corporate identity  



Marque / Logo 



 Règles typographiques 

 Définition couleurs 

 Imprimés 
– Entêtes lettres 

– Cartes de visite 

– Enveloppes 

– Etc … 

 

Charte graphique 



 Réalisation de templates et visuels de base 

 Slogan: 

– Découvrez la facilité de bouger dans la Grande Région. Mobiregio, vous y 
gagnez sur toutes le lignes. 

– Entdecken Sie die einfachsten Verkehrsmittel der Großregion. Mit Mobiregio 
gewinnen Sie auf den ganzen Linien.  

 Définition de critères et règles d’utilisation des visuels 

 

Stratégie de communication 



 



Information voyageur 









 Portail sur la mobilité dans la Grande Région 

– Annuaire de la mobilité 

– Rubrique solutions de mobilité 

 

 Calculateur d’itinéraire 

– Interconnexion entre les calculateurs d’itinéraire régionaux existants 

 

Plateforme d’information 

commune 



2. Actions 
Plateforme d’information multimodale commune 



2. Actions 
Plateforme d’information multimodale commune 



 



 



 



 



Le projet Mobiregio 

Conclusions 



 Réduction barrières entre les partenaires  

 Création d’une structure permettant l’échange d’idées 

– Convention Mobiregio entre partenaires.  

 Financement FEDER 

 

 

 

Conclusions 



Merci 

 


